Fragor som stills i ansékan till Umea kommuns
landsbygdsstod, Stod till lokalt ledd utveckling

Har kan du lasa och forbereda dig pa vilka fragor som stalls nar du anséker om Umea
kommuns landsbygdsstod, Stod till lokalt ledd utveckling (LLU-stod). Observera att sjalva
ansokan gors i Umea kommuns boknings- och bidragssystem.

Las mer om stodet pa www.umea.se/landsbygdsstod.

Fragor fran ansékan
Projektet, aktiviteten eller arrangemangets namn:

Beskrivning

Ange syfte och innehall. Beskriv bakgrund och orsak till er idé. Finns det information, fakta
eller statistik som ar viktig for att forsta varfor ni vill genomfora projektet, aktiviteten eller
arrangemanget?

1. Beskriv projektet, aktiviteten eller arrangemanget:

2. Vilket eller vilka mal vill ni uppna?
Vilket resultat forvéntar ni er? Sdtt upp konkreta mal som dr utvdrderingsbara, till
exempel “minst 50 deltagare” eller “minst 85% néjda deltagare” eller “6kad kunskap om

7

Aktiviteter och tidsplan

3. Beskriv konkreta aktiviteter
Till exempel ”Vi ska arrangera samverkansméten och pa de tréffarna ska vi...” eller ”Vi ska
ordna en musikafton med féljande innehdll...”

4. Hur manga berdknas delta i genomférandet av projektet, aktiviteten eller
arrangemanget?

5. Beskriv viktiga datum for planering, genomférande och utvirdering
6. Plats for projektet, aktiviteten eller arrangemanget

7. Finns samarbete med andra aktorer eller medarrangoérer?
Exempelvis andra féreningar, organisationer eller lokala néringslivet

8. Ange eventuella samarbetspartners. Beskriv pa vilket satt ni kommer att samarbeta.
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Malgrupper
9. Riktar sig projektet till specifika aldersgrupper?
10. Beskriv malgrupperna

Vilken mdlgrupp vénder ni er till? Exempelvis “Unga i dldern 20-25 Gr boende i
Botsmark”, eller “Permanent- och fritidsboende i S6rmjéle med omland”.

11. Hur manga kommer att berdras av projektet, aktiviteten eller arrangemangets
innehall/resultat?
Till exempel “Ett tjugotal barnfamiljer och 100 féreningsaktiva i néromrddet”.

12. Riktar sig projektet, aktiviteten eller arrangemanget till allmanheten?

Marknadsforing

13. Beskriv hur projektet, aktiviteten eller arrangemanget ska marknadsféras.
Hur ska ni nd ut till malgrupper och évriga? Behévs sdrskilda insatser for att nd vissa
madlgrupper? Hur kommer ni att jobba med information? Affischer, annonser, sociala
medier eller liknande.

Utvardering

14. Hur ska ni utvdrdera att ni natt malen med projektet, aktiviteten eller arrangemanget?
Exempelvis, kommer ni att dokumentera I6pande under projektets gdng och gemensamt
diskutera projektets resultat? Kommer ni folja upp resultatet med hjdlp av statistik? Har
ni en plan fér hur ni ska félja upp projektets effekter pa ldang sikt?

15. Kommer projektet medféra langsiktiga underhallsbehov? Finns det en plan fér hur
dessa ska hanteras?
Exempelvis upprustning av utflyktsmal eller samlingspunkter.

Ekonomi

16. Redogor for aktivitetens, projektets eller arrangemangets samtliga kostnader

17. Redogor for aktivitetens, projektets eller arrangemangets samtliga intakter
Exempelvis biljettférséljning eller medfinansiering fran évriga aktérer. Obs! Redovisade
intdkter kommer att dras bort fran det totala ansékta beloppet.
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